Charitativna reklama
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Institat charitativnej reklamy bol do nasho pravneho poriadku zavedeny novelou &. 344/2017 Z. z. zakona o dani
z prijmov. Novou pravnou Upravou sa zaviedlo u ob€ianskych zdruzeni, nadacii, neinvesticnych fondov a
neziskovych organizacii poskytujucich vSeobecne prospesné sluzby (dalej len ,neziskové subjekty”)
oslobodenie prijmov plynucich z reklamy na charitativne Ucely, a to az do vysky 20 000 eur za prislusné
zdanovacie obdobie.

Zakon zaroven ustanovil ako podmienku pre oslobodenie prijmu do 20 000 eur od dane z prijmov povinnost tychto
pravnych foriem pravnickych osdb pouzit oslobodené prijmy iba na véeobecne prospesné ucely” ako su:

e ochrana a podpora zdravia; prevencia, liecba, resocializacia drogovo zavislych v oblasti zdravotnictva a
socialnych sluzieb,

podpora a rozvoj Sportu,

poskytovanie socialnej pomoci,

zachovanie kulturnych hodnét,

podpora vzdelavania,

ochrana fudskych prav,

ochrana a tvorba zivotného prostredia,

veda a vyskum,

organizovanie a sprostredkovanie dobrovolnickej ¢innosti.

Reklamu, pri ktorej su splnené uvedené podmienky, je mozné oznacit ako ,,charitativna reklama“.

okrem poskytnutia reklamy je dalSim cieflom tohto institutu aj podpora zékonom ustanovenych v8eobecné
prospesnych Ucéelov/cielov, prostrednictvom neziskovych subjektov, ktoré takuto ¢innost maju ako predmet alebo
ciel svojej ¢innosti uvedeny vo svojom zakladatelskom dokumente. Takyto U€el by mal byt dojednany/uvedeny aj
v zmluve o reklame, aby bolo mozné jednoznacne pravne identifikovat a preukazat, ze ide o charitativnu reklamu,
t.j. ze prijem z reklamy bude pouzity na vSeobecne prospesny Ucel. V tej suvislosti odpord¢ame pomenovat zmluvu
upravujucu poskytnutie charitativnej reklamy ako ,zmluva o charitativnej reklame®.

Co satyka ,,charitativnych Géelov“, ide o identické kategorie, ktoré zakon o dani z prijmov povaZuje za véeobecne
prospesné aj v ramci asignacie/poukazania podielu zaplatenej dane, tzv. ,2 percenta®“.

Pri charitativnej reklame zakonodarca pristupil k postupnému zosuladovaniu Ucelov, na ktoré je mozné pouzit
poskytnuté prostriedky tak, aby rézne pravne indtituty jednotne upravili oblasti verejnoprospesnych ¢€innosti, ktoré
je mozné podporit.


http://www.ucps.sk/CHARITATIVNA_REKLAMA#InsertNoteID_41

Podnikatelia - objednavatelia reklamy s privlastkom ,charitativna“ si poskytnuté prostriedky mézu uplatnit (obdobne
ako pri beznej reklame) ako danovo uznané vydavky v ramci kalendarneho roku, v ktorom boli vynalozené
(,po zaplateni®). U podnikatelov neobsahuje zakon Ziadne limity pokial ide o pocet podporenych subjektov
neziskového sektora resp. celkovy objem finanénych prostriedkov, ktoré méze podnikatel v jednom zdanovacom
obdobi vynalozit na reklamu s privlastkom ,charitativna®, t.j. neziskovym subjektom na v§eobecne prospesné ucely.
Podstatné zvyhodnenie vSak nastava od 1.1.2018 pre Siritela reklamy, t.j pre podporovany neziskovy subjekt
(obc&ianske zdruzenie, nadécia, neinvesticny fond a neziskova organizacia poskytujica vSeobecne prospesné
sluzby), ktory ma prijem z charitativnej reklamy do 20 000 eur roéne oslobodeny od dane.

Limit 20 000 eur rocne je sucet prijmov z charitativnej reklamy za jedno u¢tovné obdobie jednej pravnickej osoby.
To znamena, ze neziskovy subjekt m6ze do tohto limitu zapoditat prijmy z charitativnej reklamy od viacerych
objednavatelov reklamy, musia byt vSak poskytnuté, aj pouzité na hore uvedené vSeobecne prospesné
ucely.

Prvy krat bude mozné tento institat vyuzit v roku 2018 s uplatnenim v ramci dafiového priznania za rok 2018, pricom
prostriedky musia byt zaplatené zo strany podnikatela neziskovému subjektu do 31.12.2018 a musia byt
pouzité neziskovym subjektom na vSeobecne prospesny ucel do konca roku 2019. V pripade, ak by k vyuzitiu
takto ziskanych finanénych prostriedkov neziskovym subjektom nedoSlo v ramci nasledujuceho zdariovacieho
obdobia, ktorym spravidla byva nasledujuci kalendarny rok po ich poskytnuti podnikatelom, podliehali by prostriedky
danovej povinnosti v ramci dane z prijmu tak ako vSetky ostatné prijmy pravnickej osoby z podnikania.

V tomto smere je mozné do buducnosti uvazovat aj o legislativnej uprave vyuzitia ,zmluvy o sponzorstve v
Sporte®, ktora by mohla byt po overeni transparentnosti a funkénosti tohto instititu v oblasti Sportu, rozSirena aj na
ostatné verejnoprospesné oblasti vo forme v§eobecnej ,zmluvy o sponzorstve” upravenej ako osobitny zmluvny typ
v Obé&ianskom zakonniku, pripadne v novom zakone o spolkoch.

Ako uz bolo aj vySSie uvedené, povinnost pouZzitia oslobodenych prijmov plynucich z charitativnej reklamy na
vSeobecne prospe$né UcCely musia vybrané pravne formy neziskovych subjektov splnit do konca roka
nasledujuceho po roku, v ktorom tieto prijmy ziskali, t.j. ak maju prijem z charitativnej reklamy v roku 2018, musia
ho pouzit na verejnoprospesné ucely do 31.12.2019.

To znamena, Ze zatial o pri beznej reklame ide o prijem z podnikania, t.j. prijem na strane poskytovatela reklamy
musi byt zdaneny ako prijem z podnikania, pri charitativnej reklame bude prijem zo ,zmluvy o charitativnej
reklame” hore uvedenych neziskovych subjektov do 20 000 eur oslobodeny od dane z prijmov, ak bude pouzity na
verejnoprospesné Ucely do konca kalendarneho roka nasledujuceho po roku, v ktorom boli poskytnuté.

Zatial ¢o pri beznej reklame museli neziskové subjekty vratane tych, ktoré su uvedené v § 12 ods. 3 pism. a)
zakona o dani z prijmov svoj prijem zdanit ako prijem z podnikania a az takto zdaneny zostatok mohli pouzit hoci
aj na verejnoprospesné Ucely, pri charitativnej reklame je prijem do 20 000 eur oslobodeny od dane.




